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Turismo, a Rimini con Cna
sette imprese comasche

Tet Travel Experience
Nel 2024 |a Lombardia
haregistrato 21 milioni

di arrivi e oltre 53 milioni

di presenze (stranieri i167%)

L Sono circa 400 leim-
prese Cna che sono state coin-
volte al Ttg Travel Experience,
la manifestazione per la pro-
mozionedel turismochesiéda
poco conclusa a Rimini. A rap-
presentare Cna Lombardia

roberto.gazzini@encantopr.it

Nord-Ovest c'erano alcuni im-
prenditori che hanno potuto
illustrare attraverso un video
la propria attivita. In partico-
lare daComo hanno partecipa-
to: Le specialith lariane, Bella-
gio Boat Service, Lario Boat
Service, Lido di Bellagio, Can-
tiere storico Turati, Cantiere
Ernesto Riva e Palazzo Ode-
scalchi.

Llassociazione, coinvolgen-
do 20 imprese lombarde, ha
presentato il progetto “Gustae

vivi 'autenticita di un territo-
rio che unisce: la Lombardia”,
un’iniziativa dedicata al turi-
smo esperienziale e al ruolo
delle imprese artigiane nella
valorizzazione dei territori.
«La Lombardia & una regio-
ne che unisce: tradizione e in-
novazione, imprese e comuni-
talocali, territoridiversimale-
gati da un‘unica visione di ac-
coglienza equaliti», ha dichia-
rato Andrea Gaudenzi, presi-
dente di Cna turismo e com-

mercio Lombardia. I dati con-
fermano il trend positivo: nel
20241aLombardiaha registra-
to 21 milionidi arrivi e oltre 53
milioni di presenze, con una
quotadituristi stranieri pari al
67% e una permanenza media
di 2,3 notti. Nei primi cinque
mesidel 2025 1acrescitaé pro-
seguita,conunincrementodel
6% delle presenze e una quota
di visitatori stranieri salita al
75%. Leprospettive peril 2026
si preannuneiano ancora pi
promettenti grazie alle Olim-
piadi Milano-Cortina, che ve-
drannola Lombardia coprota-
gonista insieme al Veneto.
«Regione Lombardia ha ac-
colto eon grande apprezza-
mento il progetto che valoriz-
za il turismo esperienziale e

leccellenza manifatturiera
lombarda - ha dichiarato Bar-
bara Mazzali, assessore al Tu-
rismo, marketing territoriale e
moda - mette in luce la grande
qualith imprenditoriale e arti-
glanale lombarda, fatta di
aziende capaci di innovare
senza rinunciare alle radici, di
un tessuto produttivo che uni-
sce saper fare, visione e corag-
gio. E la prova concreta di co-
mel'artigianato sia ancora oggi
un motore vivo della nostra
economia e della nostra iden-
tith. Regione Lombardiaconti-
nuerd a sostenere iniziative
come questa, capaci di unire
innovazione, tradizione e qua-
lith, anche con misure regiona-
1i come Artigiani 4.0».

M. Gis.

Barbara Mazzali

Mutui sulla casa
AComo lamedia
@ di 124mila euro

Turistio. o
sette impre

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.



